
www.bavarikon.de



MEILENSTEINE

• Vorläufer: Bayerische Landesbibliothek Online (seit 2001) 

• 26.09.2012 Kabinettsbeschluss zum Aufbau einer    

                Internetpräsenz im Rahmen  

                        des Kulturkonzepts Bayern 

• 16.04.2013 Freischaltung der Beta-Version 

• 11.05.2015 Regelbetrieb 

• 16.04.2023 10-jähriges Jubiläum



MISSION

• Spartenübergreifendes Portal zur Kunst, Kultur und Landeskunde 

des Freistaats Bayern 

• Globale Sichtbarkeit des bayerischen Kulturerbes: Bayern als 

Kulturstandort 

• Präsentation von Kulturgütern („Objekten“), inkl. Erläuterungen 

• Unterstützung bayerischer Kultureinrichtungen bei der 

Erschließung und Digitalisierung ihrer Bestände 

Update von Katalogdaten (Metadaten)



-

• Partner (Inhalte online): 148 

• Gesamtzahl der Objekte: 421.571 

• 3D-Modelle:   109 

• Glanzlichter:   474 

• Virtuelle Ausstellungen: 22

ZAHLEN 
(01.11. 2022)



3D-DIGITALISIERUNG

• Vor-Ort-Scan und Produktion von fotorealistischen 3D-

Modellen 

• Interaktive Präsentation mittels 3D-Viewer im WWW (z.B. 

Rotieren, Vergrößern, Änderung der Beleuchtung)



-

WEBDESIGN 2023

• Neues Design 

• Geänderte Nutzerführung und Usability 

• Neue Zugänge zu redaktionellen Inhalten 

• Partner-Bereich 

• Barrierefreiheit



        SOCIAL BAVARIKON   



AUSGANGSSITUATION 
• BAVARIKON: KULTUR- UND 

WISSENSPORTAL MIT SPITZER 

ZIELGRUPPE 

• INHALTE RICHTEN SICH AN 

BILDUNGSAFFINES PUBLIKUM 

➡ WER WEIß, WAS ER SUCHT, WIRD 

FÜNDIG! 



SOCIAL BAVARIKON

ARBEITSAUFTRAG 

• DIE BAVARIKON-ZIELGRUPPE 

ERWEITERN 
➡ GRÖßERE REICHWEITE; JÜNGERES 

PUBLIKUM  
➡ VERMITTLUNG ÜBER PODCAST, EINER 

JUGEND-ORIENTIERTEN HOMEPAGE 

UND TIKTOK

- PODCAST

-BAVARIKON4U

-TIKTOK



HERAUSFORDERUNG 

➡ BAVARIKON ALS MARKE  

ETABLIEREN - PODCAST

-BAVARIKON4U

-TIKTOK

SOCIAL BAVARIKON



• TREND ZU „PASSIVEM“ 
NUTZERVERHALTEN          

• WECHSELNDE INHALTE WERDEN 
ERWARTET   

• ALGORITHMEN BEDINGEN DEN 
ANGEZEIGTEN INHALT 

• BUBBLE-BILDUNG: VERWEILDAUER, 
FOLLOWER UND HASHTAGS DEFINIEREN 
ANGEZEIGTE INHALTE     

➡LIKES UND SHARES SIND WÄHRUNG 

SOCIAL MEDIA UND USER-VERHALTEN

SOZIALE NETZWERKE HABEN DAS 

KONSUMVERHALTEN VERÄNDERT!



SOCIAL MEDIA UND USER-
VERHALTEN

- ANTEIL DER NUTZER VON 

SOZIALEN NETZWERKEN 

NACH ALTERSGRUPPEN IN 

DEUTSCHLAND 2021

- HINWEIS(E): DEUTSCHLAND; 01.03.2021 - 31.07.2021; 16-75 JAHRE; INTERNETNUTZER IN DEN LETZTEN DREI 
MONATEN 

- QUELLE(N): STATISTISCHES BUNDESAMT; ID 509345
-

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/509345/umfrage/anteil-der-nutzer-von-sozialen-netzwerken-nach-altersgruppen-in-deutschland


PODCAST

HERAUSFORDERUNG 

- VOLLER MARKT & GROßES 
ANGEBOT 

- VIEL KONKURRENZ IM WISSENS-
UND KULTURBEREICH 

- KEIN „PROMI-BONUS“ DURCH 
GROßE NAMEN (Z.B. DROSTEN, 

KNOPP, LESCH)

- SPOTIFY 
- AUDIBLE 
- GOOGLE 
- APPLE 
- DEEZER 
- POCKET CASTS 
- SAMSUNG 
- AUDIO NOW 
- USW.



PODCAST

- CRIME.HISTORY.TAL
K

KONZEPT 

POPULÄRE RUBRIKEN                   
➡ CRIME HISTORY TALK 

EDUTAINMENT-FAKTOR 
➡ INFORMATION + 

UNTERHALTUNG 



PODCAST

- CRIME.HISTORY.TALK

-  AKUSTISCHE WISSENSVERMITTLUNG  

- ALLTAGSTAUGLICH 

- MODERNE SPRACHE 

- NAMHAFTE GÄSTE FÜR REICHWEITE (Z.B. 

THEMA FUßBALLKULTUR —> SKY-

KOMMENTATOREN) 

- VERKNÜPFUNG VISUELLER UND 

AKUSTISCHER INHALTE



Entwicklung 

- TikTok hat seinen Ursprung in der Musik-Plattform musical.ly  
(Lip-Sync von Musik- und Videoclips) 

- Seit August 2018 unter dem Namen TikTok online - Anbieter das chinesische  

Unternehmen Byte Dance 

- Seitdem: die sich am schnellsten verbreitende App der Welt 

- Im TikTok-Kosmos verfügbar: gratis Schnittsoftware, mit Special Effects  

- Plattform generiert Musik- und Videotrends und Challenges

- TIKTOK 

http://musical.ly


- TIKTOK
- PROGNOSE ZUR ANZAHL DER MONATLICH AKTIVEN NUTZER VON TIKTOK 

- HINWEIS(E): DEUTSCHLAND 
- QUELLE(N): AIRNOW; ID 1054705-

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1054705/umfrage/anzahl-der-monatlich-aktiven-tiktok-nutzer-ueber-ios-in-deutschland


UMFRAGE ZUR NUTZUNG VON 
TIKTOK NACH ALTERSGRUPPEN IN 

DEUTSCHLAND 2022

- HINWEIS(E): DEUTSCHLAND; DEZEMBER 2021 UND JANUAR 2022; AB 16 JAHRE; 3.500 
INTERNETNUTZER 

- QUELLE(N): FAKTENKONTOR; IMWF; ID 1318937

TIKTOK

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1318937/umfrage/nutzung-von-tiktok-nach-altersgruppen-in-deutschland


Die großen Tik-Tok-Irrtümer: 

- auf TikTok muss man singen und tanzen 

- Zielgruppe besteht nur aus Teenagern 

- ‚je dümmer, desto besser‘

★STATUS QUO 

-SOCIAL MEDIA PLATTFORM, WIE JEDE 
ANDERE AUCH 

-GROßE MARKEN VERMITTELN INHALTE SO, 
DASS SIE DEM EIGENEN PROFIL GERECHT 
WERDEN 

-GEN Z NUTZT TIKTOK ALS 
BILDUNGSPLATTFORM        

➡ANGEBOT IM KULTUR-UND 
BILDUNGSSEKTOR WÄCHST

TIKTOK



BEISPIELE 
KULTUR



BEISPIELE 
FÜR ACCOUNTS  

MIT GESCHÄFTSMODELL  
KULTUR UND GESCHICHTE



TIKTOK

VIRTUELLER RAUM MIT 

ANALOGEN 

AUSWIRKUNGEN 

-BAVARIKON ETABLIEREN 

-WISSEN KOMPAKT VERMITTELN 

-AKTUELLE AUFHÄNGER ZUR 

WISSENSVERMITTLUNG NUTZEN 

-ANGEBOT SCHAFFEN, FÜR MEHR 

EINBLICKE 



-BAVARIKON4U 

-EXTRA WEBAUFTRITT  

—> Zielgruppen-relevante bavarikon-Inhalte 

- BAVARIKON4U ALS SCHNITTSTELLE 

ZWISCHEN PODCAST, TIKTOK UND DEM 

‚KLASSISCHEN’ BAVARIKON 



WER MARKE IST, ÜBERLEBT! 

NUTZUNG DES  

VIRTUELLEN RAUMS  

ZUR MARKENBILDUNG  

IM WISSENS-UND KULTURBEREICH

SOCIAL BAVARIKON


